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Qida sonayesindd ixrac yoniimlii marketingq
strategiyalari

Zamiq 9Ohmadov

Xiilasa. Qida sonayesi beynalxalq iqtisadi sistemda strateji movgeya malik sahalordan biri olaraq
ixrac potensialina gora xiisusi ahamiyyat dasiyir. Qlobal bazarlarda raqabatin artmasi miiassisalori
daha magsadyonlii va adaptiv marketing strategiyalari tatbiq etmaya macbur edir. Tadgigatin
magqsadi gida sanayesinda ixrac yoniimlii marketing yanasmalarinin formalasmasini va onlarin tatbiq
mexanizmlorini arasdirmaqdir. Arasdirmada miiqayisali tohlil, sistemli yanasma va bazar analizi
metodlarindan istifada edilmisdir. Naticalor gostorir ki, ixrac uguru yalniz mahsul keyfiyyatindan
deyil, eyni zamanda, diizgiin marketing planlasdirmasi, bazar segcimi va brend movqelondirmasindan
asilhidir. Ragamsal platformalarin tatbiqi xarici bazarlarda istehlak¢i davranislarinin daha operativ
oyranilmasina sorait yaradwr. Tadqiqat siibut edir ki, gida sonayesinda davamli ixrac faaliyyati
sistemli marketing strategiyalart olmadan miimkiin deyil.
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Export-Oriented Marketing Strategies in the
Food Industry

Zamig Ahmadov

Abstract. The food industry holds a strategic position in the global economic system due to its export
potential. Increasing competition in international markets forces enterprises to adopt more adaptive
and targeted marketing strategies. The aim of this study is to examine export-oriented marketing
approaches in the food industry and their implementation mechanisms. Comparative analysis,
systematic approach, and market analysis methods were used in the research. The results show that
export success depends not only on product quality but also on effective marketing planning, market
selection, and brand positioning. Digital platforms facilitate faster analysis of consumer behavior in
foreign markets.
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The study concludes that sustainable export activity in the food industry is not possible without
systematic marketing strategies.

Keywords: export marketing, food industry, international market, strategic planning, brand
positioning
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Giris

Qida sonayesi miiasir iqtisadiyyatin oan dinamik vo ragabatli sahslorinden biri kimi ¢ixis edir. Bu
sektor hom daxili istehlakin tomin edilmoasindo, hom do 6lkalorin ixrac golirlorinin formalagsmasinda
mithiim rol oynayir. Qloballagsma proseslori vo beynolxalq ticaratin genislonmaosi naticosinda qida
mohsullarinin xarici bazarlara ¢ixis1 daha miirokkob vo roqabotli xarakter almisdir. Ixrac yoniimlii
marketinq strategiyalar1 miiassisalora yalniz mohsulu xarici bazara ¢ixarmaq deyil, eyni zamanda,
homin bazarda uzunmiiddotli mévqe qazanmaq imkani yaradir. Bu strategiyalar bazar aragdirmasi,
rogabat analizi, qiymot siyasati vo kommunikasiya sistemlorini 6ziinds birlosdirir (©hmoadov, 2021,
s. 47). Bir ¢ox Olkolorin tocriibasi gostorir ki, qida sonayesindo ixrac uguru sistemli marketing
yanasmalarindan birbasa asilidir. Maoasolon, Avropa oOlkolorindo brend standartlart  vo
sertifikatlasdirma mexanizmlori ixracin asas tonzimloyici elementlorindon biridir (Valiyev, 2022;
Babayev, 2020, s. 59; Zeynalov, 2020).

Tadgiqatin mogsadi qida sonayesindo ixrac yoniimlii marketing strategiyalarinin nozori vo praktiki
osaslarint tohlil etmok vo onlarin beynolxalq bazarlarda totbiq imkanlarmni qiymotlondirmokdir.
Miiasir qida senayesinda raqabat yalniz mahsulun keyfiyyati ilo deyil, hom ds onun bazara ¢gixarilma
strategiyasi ilo miioyyon olunur. Bu baximdan ixrac yoniimlii marketing yanagmalari miiossisalorin
beynolxalq miihitds forqlonmasino imkan yaradan osas vasitolordon biridir. Xiisusilo, inkisaf etmokdo
olan Olkolor iiclin bu strategiyalar yeni bazarlara giris imkanlarin1 genislondirir vo iqtisadi
diversifikasiyaya tohfo verir.

Eyni zamanda, ixrac prosesindo logistik infrastruktur, gomriikk prosedurlari ve beynolxalq
sertifikatlagdirma toloblori miithiim rol oynayir. Bu faktorlar diizgiin idars olunmadiqda ixrac
foaliyyatinin somoraliliyi azalir vo bazarda rogabot istiinliiyli itirilir. Buna goro do miiassisolor
marketing strategiyalar1 ilo yanasi omoliyyat vo idaroetmo proseslorini do inteqrasiya etmolidirlor.
Digor torafdon, roqomsal texnologiyalarin inkisafi ixrac yonimlii marketing foaliyyotini daha ¢evik
vo Olgiilobilon etmisdir. Onlayn platformalar vasitasilo xarici istehlak¢1 davraniglariin tohlili, bazar
seqmentasiyasi vo brend movgelondirmos daha doqiq sokildo hoyata kegirilir. Bu iso miiassisalora
doyison bazar sortlorina operativ uygunlasmaq imkani yaradir.

Metodlar

Tadqiqatda sistemli yanasma, miiqayisali tohlil vo analitik qiymatlondirms metodlarindan istifado
edilmisdir. Sistemli yanagsma ixrac prosesinin biitiin marhalslorinin qarsiligh olagosini dyronmayo
imkan verir. Miiqayisali tohlil miixtalif 6lkslorin qida sonayesi ixrac modellorinin effektivliyini
giymotlondirmak iigiin totbiq olunmusdur. Bu goargivads Tiirkiys, Polsa vo Ispaniya kimi dlkalorin
tacriibalori nazoardan kegirilmisdir. Analitik metod ise ixrac gostaricilorinin doyisma dinamikasini vo
marketing strategiyalariin tasir giiclinii miioyyan etmak ii¢iin istifade edilmisdir. Hiiseynov (2020,
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s. 66) geyd edir ki, analitik yanasma beynolxalq marketinq qorarlariin asaslandirilmasinda miithiim
rol oynayir. ©lava olaraq, keyfiyyat tohlili vasitosilo brend idaroetmasi vo logistika faktorlarinin ixrac
effektivliyino tosiri aragdirilmisdir.

Tadqiqatda sistemli yanagsma, miiqayisoli tohlil vo analitik qiymatlondirmos metodlarindan istifado
edilmisdir. Sistemli yanagma ixrac prosesinin biitiin marhoslslorinin qarsiligh olagosini dyronmayo
imkan verir. Miiqayisali tohlil miixtalif 6lkslorin qida sonayesi ixrac modellorinin effektivliyini
giymotlondirmok iigiin totbiq olunmusdur. Bu ¢orgivads Tiirkiys, Polsa vo Ispaniya kimi dlkolorin
tacriibalori nazardon kegirilmisdir.

Analitik metod iso ixrac gostaricilorinin doyisme dinamikasini vo marketing strategiyalarinin tosir
giiciinii miioyyon etmok iiclin istifado edilmisdir. Hiiseynov (2020, s. 66) geyd edir ki, analitik
yanasma beynolxalq marketinq gorarlarinin osaslandirilmasinda miihiim rol oynayir. ©lave olaraq,
keyfiyyot tohlili vasitosilo brend idaroetmosi vo logistika faktorlarinin ixrac effektivliyino tosiri
aragdirilmisdir.

Toadgiqatin metodoloji ¢ar¢ivasi hom komiyyat, hom do keyfiyyot yanasmalarinin inteqrasiyasina
osaslanir. Bu yanagma ixrac foaliyyotinin yalniz statistik gdostoricilor iizro deyil, eyni zamanda
institusional vo strateji faktorlar asasinda qiymotlondirilmosino imkan verir. Noticodo daha balansl
vo ¢oxOlciilii tohlil oldo edilir. Bundan olavo, molumatlarin emali morholosindo miiqayisoli
gostaricilordon istifado olunmusdur. Bu gostaricilor vasitosilo miixtalif 6lkolorin ixrac strukturunda
marketing strategiyalarinin rolu daha aydin sokildo miioyyon edilmisdir. Xiisusilo bazar payi, ixrac
artim tempi va brend taninirlig1 asas indikatorlar kimi gotiirtilmuisdiir.

Tadqiqatda istifado olunan metodlar arasinda qarsiliqli tamamlayiciliq prinsipi totbiq edilmisdir. Yoni
sistemli yanasma {imumi ¢argivoni formalasdirmis, analitik metod naticalari 6lgmoya imkan vermis,
keyfiyyot tohlili iso proseslorin dorin saboblorini iizo ¢ixarmigdir. Bu inteqrasiya todqiqatin elmi
etibarliligini artirmigdar.

Cadval 1
Sec¢ilmis olkalorda qida sanayesinin ixrac gostaricilorinin miiqayisasi
Olks Ixrac artim Brend Logistika inkisaf Marketinq strategiyasi
tempi (%) tanmmrhgi saviyyasi effektivliyi
Tiirkiyo 8.5 Orta-yiiksak Yiiksok Yiiksok
Polsa 7.2 Yiiksok Yiiksok Orta-yiiksok
Ispaniya 6.8 Yiiksok Cox yiiksok Yiiksok

Cadvalds togdim olunan gostoricilor gostorir ki, qida sonayesindo ixrac performansi bir nego osas
amildon asilidir. Tiirkiys ixrac artim tempi baximindan lider mévqedadir ki, bu da onun aqrar-sonaye
potensiali vo aktiv marketing strategiyalar1 ilo izah olunur. Polsa vo Ispaniya iso daha stabil, lakin
nisboton asag1 artim dinamikasina malikdir. Brend tanmirlig1 gostoricisi Ispaniya vo Polsada daha
yliksokdir ki, bu da hamin 6lkolorin uzunmiiddatli brend idareetma strategiyalarinin effektivliyini
gostorir. Tirkiyado iso bu gostorici orta-yliksok soviyyadadir, lakin siirotli inkisaf tendensiyasi
misahids olunur. Logistika infrastrukturunun inkisaf soviyyasi biitiin 6lkslords ixrac effektivliyino
birbasa tosir gdstoran osas faktor kimi ¢ix1s edir. Ispaniya bu sahado iistiinliik toskil edir, bu iso onun
Avropa bazarma inteqrasiya imkanlarmi giiclondirir. Umumilikde codval géstorir ki, ixrac uguru
yalniz istehsal giiclindon deyil, ham do marketing strategiyalarinin effektivliyi, logistika sistemi vo
brend idaroetmosindon asilidir. Bu faktorlar arasinda balans quruldugda beynolxalq rogabot
qabiliyyoti chomiyyatli doracads artir.
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Noticalar

Aragdirmanin noticolori gostorir ki, gida sonayesindo ixrac yoOniimlii marketing strategiyalari
milossisolorin  beynoalxalq bazarlarda ugur qazanmasinda osas faktorlardan biridir. Effektiv
strategiyalar bazar paymnin artmasina, brend tanmirliginin yiliksalmasine vo golirliliyin artmasina
sabab olur. Osas naticalor asagidakilardir:

e Beynolxalq bazarlara ¢ix1s imkanlarinin genislonmasi;

e Mohsul rogabat gabiliyyatinin artmast,

o Ixrac golirlorinin yiiksalmasi;

e Brend dayarinin giiclonmasi.

Rogomsal marketing alotlori xarici bazarlarda istehlak¢1 davranislarinin daha doqiq analizino imkan
yaradir vo gorarverma prosesini siiratlondirir (Quliyev, 2022, s. 73). Bundan olavo, ixrac yoniimli
marketing strategiyalarinin uguru yalniz mohsulun keyfiyyati ilo deyil, hom do beynolxalq bazarlara
uygunlagdirilmis diizgiin movqgelondirma siyasati ilo birbasa baghdir. Xarici istehlak¢ilarin madoni
forqliliklori, hiiquqi tonzimlomolor vo logistik sortlor nozore alinmadan hoyata kegirilon ixrac
foaliyyoti uzunmiiddatli roqabat istiinliiyli yaratmaqda ¢otinlik ¢okir. Bu sobabdon miiossisolor
adaptiv marketinq yanasmalarina {stlinlik vermoli vo hor bazar {i¢lin fordi strategiyalar
hazirlamalidir.

Digor torofdon, miiasir dovrds rogomsal platformalarin inkisafi ixrac proseslarinin idare olunmasini
daha cevik vo soffaf etmisdir. Elektron ticarot platformalari, rogomsal brend kommunikasiya
vasitalori vo onlayn bazar analitik alatlori sirkatlorin beynolxalq miistorilora daha siiratli ¢ixigini tomin
edir. Bu iso hom satis kanallarinin diversifikasiyasina, hom do risklorin azalmasina sorait yaradir.
Notico etibarilo, ixrac yoniimli marketing strategiyalarinin roqomsallagsmasi qida sonayesindo
davamli inkisaf i¢lin miithiim iistiinliik hesab olunur.

Miizakira va Natico

Qida sonayesindo ixrac yoniimlii marketing strategiyalarinin effektivliyi bir ne¢o asas amildon
asilidir. Ik ndvbado, mohsulun beynolxalq standartlara uygunlasdiriimasi vacib sortdir. Keyfiyyot
sertifikatlar1 vo tohliikesizlik normalar1 ixrac prosesindo asas rol oynayir. Ikinci miihiim amil bazar
se¢imi vo uygunlasma strategiyasidir. Hor bir xarici bazarin moadani, iqtisadi vo hiiquqi xtlisusiyyatlori
forqli oldugu ii¢iin standart yanagsma ovozino adaptiv strategiyalar totbiq edilmalidir. Nocofov (2021,
s. 54) geyd edir ki, strateji marketinq planlagdirmasi ixrac foaliyyatinin uzunmiiddatli ugurunun osas
tominatgisidir. Digar torafdon, Rohimov (2019, s. 62) vurgulayir ki, istehlak¢1 davraniglariin diizgiin
tohlili beynoalxalq marketinqin effektivliyini artirir.

Miizakirs naticasinda bels gonasto golmak olar ki, ixrac yoniimlii marketing strategiyalari {i¢c osas
komponents asaslanir:

» Bazar analizi;

* Mohsul adaptasiyasi;

* Brend kommunikasiya strategiyasi.

Bu komponentlor arasinda balans pozulduqda ixrac foaliyysti uzunmiiddotli ugur qazana bilmir.
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